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Kodeks Etyki Reklamy AC S.A. jest zbiorem zasad, ktérymi Spotka kieruje sie podejmujac dziatania na rzecz

KODEKS ETYKI REKLAMY AC S.A.

ksztattowania wizerunku Spotki, marki i przekazu reklamowego swoich produktéw i ustug.

AC S.A. prowadzi swoje dziatania w zgodzie z przepisami prawa, dobrymi obyczajami, zasadami uczciwej
konkurencji oraz zasadami zréwnowazonego rozwoju w zakresie Srodowiska, spoteczeristwa i fadu
korporacyjnego.

Spotka oczekuje przestrzegania zasad zawartych w Kodeksie Etyki Reklamy od swoich kontrahentow i
partneréw biznesowych, w szczegéInosci dystrybutoréw, warsztatow montujgcych produkty AC S.A. (w tym

Autoryzowanych Serwisow STAG i Rekomendowanych Warsztatow STAG).

Zasady etyki reklamy

Reklama opiera sie na prawdziwych i udokumentowanych informacjach dotyczgcych produktu, ustugi lub
catoksztattu dziatalnosci Spotki, w tym ich zrédwnowazonego charakteru, wplywu na Srodowisko i
ekologicznosci.

Reklama nie wprowadza odbiorcéw w btad, w szczegdlnosci co do: istnienia, rodzaju, dostepnosci produktu;
cech produktu; serwisu, reklamacji, dostawy, wymiany, naprawy; warunkdéw gwarancji; wartosci produktu;
ceny i warunkéw ptatnosci; praw wiasnosci intelektualnej i przemystowej; homologacji, certyfikatow,
atestéw, nagrod, urzedowych zezwolen; ram $wiadczen na cele dobroczynne.

Reklama poréwnawcza jest sprzeczna z dobrymi obyczajami i musi by¢ zgodna z przepisami prawa.
Reklama nie zawiera tresci dyskryminujgcych, w szczegdélnosci na tle rasy, przekonan religijnych, pfci,
narodowosci lub innych cech osobistych, ktére moga prowadzi¢ do wykluczenia, marginalizacji lub
niesprawiedliwego traktowania.

Reklama nie zawiera przekazu, ktory zacheca do aktéw agresji, nienawisci lub jakichkolwiek dziatan
nieetycznych, szkodliwych, niebezpiecznych lub nielegalnych.

Reklama nie wykorzystuje zaufania, braku doswiadczenia, niewiedzy lub wrazliwosci odbiorcy, w celu
wprowadzenia w bfad lub manipulacji.

AC S.A. zapewnia, ze bedzie dziata¢ tak, aby odbiorca zawsze maégt jasno rozpoznac, ze dany przekaz jest
reklama, poprzez sposéb sformutowania przekazu oraz stosowanie odpowiednich oznaczen i komunikatow.
Reklama nie narusza zaufania odbiorcow do odpowiednio wykonywanych dziatan w zakresie
zréwnowazonego rozwoju w tym ochrony srodowiska naturalnego i ekologii, w szczegdlnosci poprzez

przedstawianie dziatan lub wynikow, ktore sg niezgodne z rzeczywistoscia.

Zgtaszanie naruszen

Wszelkie naruszenia postanowien Kodeksu Etyki Reklamy AC S.A. mozna zgtaszac na adres etyka@ac.com.pl




